Die seit mehr als 40 Jahren etablierte Fachzeitschrift ,.Der Allgemeinarzt® wechselt ab
Januar 2021 vom Kirchheim-Verlag zu Universimed. Mit dem Kauf des Titels kommt
der osterreichische Medizinverlag wieder zuriick nach Deutschland. Fiir Universimed-
Geschiftsfihrer Dr. med. Bartosz Chlap ist dieser Schritt eine logische Konsequenz.
Im Interview mit ,Healthcare Marketing® erlautert der Verlagsmanager, wie er das
Magazin erneuern will und welche Herausforderungen es dabei zu meistern gilt.

Herr Dr. Chlap, zunichst
Gliickwunsch zu IThrem Coup, die Lizenz fiir ,Der Allgemein-
arzt‘ erworben zu haben. Wie haben Sie den Herausgeber Prof.
Mader iiberzeugt?

Der Kontakt zu Prof. Frank Mader

besteht seit vielen Jahren und war von Anfang an von gegen-
seitiger Wertschitzung gepragt. Wir haben es als Anerkennung
der Qualitit unserer redaktionellen Arbeit verstanden, dass
auch schon bisher — und bis vor Kurzem — Content aus Journa-
len von Universimed im ,Allgemeinarzt‘ nachgedruckt wurde.
Der Wunsch nach Veridnderung und die Notwendigkeit zur
Weiterentwicklung eines gut etablierten und duflerst angesehe-
nen Titels waren bei Prof. Mader ebenfalls schon seit Linge-
rem vorhanden, insbesondere was den Online-Auftritt und das
multimediale Angebot betrifft. Im bisherigen Setting bestand
aber, unserer geteilten Auffassung nach, wenig Aussicht dar-
auf, die notigen Verinderungen umzusetzen.
Daher war es naheliegend, dass Prof. Mader als Griinder und
Inhaber des Titels ,Der Allgemeinarzt® auf uns zugekommen
ist. Nachdem wir uns einig geworden waren, hat Prof. Mader
den Lizenzvertrag firr den ,Allgemeinarzt® aufgekiindigt und
seine Herausgeberfunktion seit April 2020 bis Ende des Jahres
zuriickgelegt, er wird diese erst Anfang des kommenden Jahres
wieder aufnehmen. Gemeinsam konzentrieren wir uns nun auf
die Vorbereitungen fur 2021.

MBA, lenkt die Geschafte von Universimed Deutschland,
Mainz, zusatzlich zu seiner Position als Geschaftsfiihrer
von Universimed Osterreich in Wien. In dieser Rolle hat er
den Medizinverlag innerhalb eines Jahrzehnts erfolgreich
in Osterreich und der Schweiz ausgebaut. Durch seine
Erfahrungen als Mediziner und langjéhrige Fiihrungskraft
in der Pharmabranche verfiigt Chlap iiber ein fundiertes
Verstandnis fiir die Bediirfnisse von LeserZielgruppen
und Werbekunden.




Welche Herausforderungen
sehen Sie im hiesigen API-Markt?

Was unsere Leser betrifft, erleben wir hier gerade
einen Generationenwechsel, der auch mit einem strukturellen
Nachwuchsproblem und Versorgungsengpissen verbunden ist.
Der aber auch in einem neuen Berufsbild und Selbstverstindnis
von Allgemeinérzten zum Ausdruck kommt.

Gleichzeitig ist die Medizin, wie viele andere Wissensberei-
che auch, von wachsender Spezialisierung gekennzeichnet, die
es firr Generalisten zunehmend erschwert, den Uberblick zu
behalten und mit den Fortschritten, die in Wissenschaft und
Forschung erzielt werden, mithalten zu konnen. Diesen infor-
mation gap bestmoglich zu schliefSen, verstehen wir als unsere
Kernkompetenz und als die zentrale Aufgabe, die wir mit un-
serem Serviceangebot erfiillen.

Die Werbeeinschaltungen der pharmazeutischen Industrie be-
treffend, sind wir mit einem schrumpfenden Markt konfron-
tiert, der durch ein grofles Angebot an Zeitschriften in einem
zusehends vielfiltigeren, schnelllebigeren Medienumfeld ge-
pragt ist. Zudem gab es in den letzten Jahren eine geringere
Zahl an breit aufgestellten Produkteinfiihrungen, wie das frii-
her der Fall war.

Der Schliissel zum Erfolg besteht fiir uns in einer stirkeren
Customisierung. Der Markt bewegt sich weg vom GiefSkan-
nenprinzip. Gefragt sind zunehmend mafSgeschneiderte Kom-
munikationskonzepte fiir unsere Werbekunden.

Worin unterscheiden sich der
deutsche und 6sterreichische API-Markt?

Der bedeutendste Unterschied zwischen den
beiden Mirkten besteht natiirlich ganz offenkundig in deren
Grofle. Seit Jahrzehnten sind wir aber neben Osterreich auch
erfolgreich in der Schweiz titig und von daher gut darauf vor-
bereitet, uns verschiedenen Lesegewohnheiten und Marktge-
gebenheiten anzupassen und dieses Nebeneinander produktiv
zu managen.

Letztendlich iiberwiegen fiir uns die Ahnlichkeiten: Entschei-
dend fiir den Erfolg sind die hohen Qualititsanspriche an un-
sere Arbeit und unsere Kompetenz, diesen gerecht zu werden.
Dem entsprechen wir durch eine enge Vernetzung mit Mei-
nungsbildnern und wissenschaftlichen Fachgesellschaften, ein
hohes Maf§ an Wissenschaftlichkeit und ein Verstindnis fiir
die praktische Relevanz bei der Themenauswahl im gesamten
Spektrum der Medizin.

Wir verfuigen uber ein fundiertes Verstandnis fur die Bedurf-
nisse unserer Werbekunden sowie fiir die Internationalisierung
und Zentralisierung in der Pharmabranche. Nicht zuletzt des-
halb war der Weg nach Deutschland fur uns seit Langem vor-
gezeichnet.
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Wie bewerten Sie die Tatsa-
che, dass der Internet-Auftritt allgemeinarzt-online.de beim
Kirchheim-Verlag bleibt? Was folgt daraus fiir Sie?

Bis Ende des Jahres hilt der Kirchheim-Verlag
die Lizenzrechte fiir seine Printpublikationen. Die Rechte an
der Wortmarke ,Der Allgemeinarzt® sind mit Stichtag 1. Janu-
ar 2021 bereits auf die Muttergesellschaft von Universimed
Deutschland iibergegangen. Unserer juristischen Auffassung
nach geht spitestens mit Ablaufen des Lizenzvertrages auch
das Copyright an simtlichen bereits im ,Allgemeinarzt® publi-
zierten Inhalten auf Universimed tiber. Ungeachtet dessen bau-
en wir bereits ein neues modernes Portal auf, das ein umfassen-
des Informationsangebot fiir Allgemeinirzte bieten wird.

Was wollen Sie Online anders
machen?

Es war fir uns naheliegend, die dringend not-

wendige Modernisierung des Webauftritts des ,Allgemeinarz-
tes‘ ehestmoglich umzusetzen. Das neue Portal wird nicht nur
die Inhalte der Zeitschrift abbilden, sondern dariiber hinaus
eigenstindige Informations- und Serviceangebote fur die Ziel-
gruppe bereitstellen.
Uber die Zukunftspline zu www.allgemeinarzt-online.de kén-
nen wir keine Auskunft geben. Wir interpretieren die Aussagen
der Geschiftsfithrung des Kirchheim-Verlags dahingehend,
dass das alte Portal bestehen bleiben soll. Aus unserer Sicht
selbstverstandlich ohne die Inhalte, die zuvor unter dem Titel
,Der Allgemeinarzt* erschienen sind.
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Wo wird die neue Redaktion
sitzen? Und wie grof§ wird sie sein?

Fiir uns war vor allem entscheidend, dass wir
bestens auf die Bediirfnisse der deutschen Allgemeinarzte
eingehen. Sichergestellt ist das durch die Kontinuitit der He-
rausgeberschaft von Prof. Mader als einem ausgezeichnet ver-
netzten Meinungsbildner sowie durch die groSitmogliche Nihe
unserer redaktionellen Arbeit zur tdglichen beruflichen Praxis
von Allgemeinirzten. Fiir den zweiten Aspekt sorgt die Mit-
arbeit des jungen Hausarztes Dr. Torben Briickner, der bereits
seit Langerem mit dem ,Allgemeinarzt’ verbunden ist und ein
Netzwerk von Kollegen rund um ihn mit einbinden wird.

Die neue Redaktion des ,Allgemeinarztes’ wird in Mainz an-
gesiedelt sein. Universimed wurde vor mehr als 30 Jahren in
Frankfurt am Main gegriindet, daher war es fiir uns nahelie-
gend, eine Niederlassung im Rhein-Main-Gebiet zu suchen,
das sich nicht nur durch seine zentrale Lage auszeichnet. Ins-
besondere die hohe Dichte an medizinischen Universititen in
Mainz, Frankfurt, Heidelberg, GiefSen und Marburg sowie an
Niederlassungen der pharmazeutischen Industrie waren aus-
schlaggebend.

Unser dreikopfiges Redaktionsteam ist bereits vollzihlig, jedes
Ressort ist kompetent besetzt und wir haben Potenzial fur den
Ausbau unseres Verlagsportfolios in Deutschland.

Auf welche Neuerungen
miissen sich Thre Leser einstellen?

,Der Allgemeinarzt® ist eine der meistgelesenen
Publikationen im deutschen API-Segment. Wir werden der eta-
blierten Blattlinie selbstverstandlich treu bleiben. Die medizi-
nische Fortbildung wird nach wie vor den Kern der Zeitschrift
ausmachen. Neben der Medizin werden wir vor allem den Ser-

Seit dem Friihjahr 2020 biindeln die dsterreichischen Medizinfach-
verlage MedMedia und Universimed sowie der Fortbildungsanbie-
ter MEDahead ihre Angebote unter dem Dach der Futuro Holding
GmbH mit Sitz in Wien und betreuen kiinftig die Markte Deutsch-
land, Schweiz und Luxemburg gemeinsam. Die Futuro-Gruppe gibt
bislang 38 medizinische Fachzeitschriften in rund 30 Indikationen
in Osterreich und der Schweiz heraus. Ab Januar 2021 iibernimmt
Universimed Deutschland, als Tochtergesellschaft von Futuro, verle-
gerisch den API-Titel ,Der Allgemeinarzt' in Deutschland.

Die Verlagsgruppe beschéftigt rund 100 Mitarbeiter und verfiigt
iiber Expertise in Print, Online und Multimedia sowie im Veran-
staltungsmanagement. In Osterreich und in der Schweiz umfasst
das Portfolio u.a. die Titel Jatros', ,Spectrum’, ,Universum Innere
Medizin' und ,Leading Opinions' sowie mehrere Online-Portale wie
universimed.com, mol-onko.at, spio.at und medahead-forthildung.at.
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vicecharakter der Zeitschrift stirken und betriebswirtschaftli-
che, rechtliche und steuerliche Themen ebenso aufgreifen wie
Tipps zur Abrechnung oder zur Praxis-Software. All das in
spannender und kompakter Form.

Dartiber hinaus bringen wir ein breites Portfolio an innovati-
ven Formaten sowie hochste Kompetenz und Know-how fiir
deren Umsetzung etwa im Veranstaltungs-, Online- und Mul-
timedia-Segment mit.

Gemeinsam hat die Futuro-Gruppe 2020 bereits tiber 100 We-
binare erfolgreich durchgefihrt, zahlreiche Web-Portale entwi-
ckelt und erfolgreich vermarktet. Hinzu kommt Live-Bericht-
erstattung von einigen internationalen Arztekongressen.

Auf welche Neuerungen darf
sich die werbende Industrie einstellen?

Mit Dagmar von Boortz, die weiterhin die Kun-

denberatung in einem grofSen Teil von Deutschland innehaben
wird, ist fur Kontinuitit und Kompetenz gesorgt.
Wir sind zudem auch bestindig darum bemiht, die Bedurf-
nisse und Herausforderungen der pharmazeutischen Industrie
noch besser zu verstehen als bisher und unser Produktportfolio
entsprechend weiterzuentwickeln und zu erweitern. Die neuen
Produkte und Optionen, die daraus entstehen, werden wir dem
Markt Schritt fiir Schritt prasentieren.

Wird sich der verlegerische
Wechsel auf die Preise auswirken?

Grundsatzlich sind wir auch hier auf Kontinui-
tdat und die weitere gute Zusammenarbeit mit den bestehenden
und neuen Inserenten des ,Allgemeinarztes® ausgerichtet. Wir
setzen uns das Ziel, ein kompetitives Leistungsangebot in Kon-
formitat mit dem bestehenden Markt zu erstellen.

Interview: Birte Schiffler





